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Domino’s Pizza Deutschland eroffnet ersten Tankstellen-Store Deutschlands in Bramsche

Bramsche, 7. Juli 2026. Pizza an der Tankstelle? Mit Franchisepartner Thomas Lex erdffnet Domino’s seinen
ersten Store in einer Tankstelle in Deutschland. Der Standort in Bramsche ist ein Pilotprojekt flir neue Domino’s
Standortmodelle und soll zeigen, wie sich Pizza, Convenience und Mobilitdt an hochfrequentierten Standorten
erfolgreich miteinander verbinden lassen.

Der neue Domino’s Store, der am 7. Juli 2026 6ffnet, ist in die bestehende freie Tankstelle von Franchisepartner
Thomas Lex in Bramsche (Niedersachsen) integriert und verfligt Uber lediglich 27 Quadratmeter
Produktionsflache. Damit ist er deutlich kompakter als klassische Domino’s Standorte. Trotzdem wird hier das
komplette Sortiment angeboten; von Pizzen tber Pasta bis hin zu Salaten, Wraps und den Domino’s Thick
Shakes. Mit 39 Sitzplatzen bieten der Store ausreichend Platz fiir Kundinnen und Kunden, die ihre Pizza am
liebsten direkt vor Ort genielden mdchten.

Die Idee fir das aultergewohnliche Konzept entstand durch Marktbeobachtungen von Franchisepartner Thomas
Lex. Der Unternehmer, der seit vielen Jahren erfolgreich Gastronomie- und Convenience-Angebote an seinem
Standort betreibt, erkannte das Potenzial integrierter Pizza-Konzepte im Ausland und suchte nach einem
starken Partner fiir die Umsetzung in Deutschland. Domino’s Giberzeugte ihn dabei durch die starke Marke, die
professionelle Unterstlitzung und das bewahrte Franchise-System.

,Uunsere Tankstelle wurde von Anfang an als Standort fiir gutes Essen und moderne Convenience geplant. Viele
Gaste kommen schon heute gezielt wegen unseres gastronomischen Angebots zu uns. Mit Domino’s erweitern
wir dieses Angebot um eine starke Marke und schaffen einen echten Mehrwert fir unsere Kunden. Ich bin
Uberzeugt, dass die Kombination hervorragend zu Bramsche passt und groRes Potenzial fir die Zukunft hat®,
sagt Franchisepartner Thomas Lex.

,Mit Bramsche testen wir ein Standortmodell, das fir Domino’s véllig neu ist. Gemeinsam mit Thomas Lex
moéchten wir herausfinden, welche Potenziale sich daraus flir zukiinftige Standorte ergeben. Das Projekt zeigt,
dass innovative Store-Konzepte auch auf kleiner Flache funktionieren kénnen®, sagt Hannah Schmidt, Chief
Development Officer von Domino’s Deutschland.

Der Standort profitiert von seiner Lage an einer Bundesstralle nahe Osnabrick und spricht damit
unterschiedliche Zielgruppen an: von Pendlern und Reisenden Uber Selbstabholer bis hin zu Lieferkunden.
Gleichzeitig bietet das Pilotprojekt Domino’s die Mdglichkeit, neue Angebotsformen und Nutzungsszenarien zu
testen. Die langen Offnungszeiten der Tankstelle schaffen zusétzliche Potenziale fiir das Friihstiicks- und
Snackgeschaft und ermdéglichen es, die Nachfrage in diesen Zeiten genauer zu analysieren.

Ein besonderer Erfolgsfaktor des Projekts war die enge Zusammenarbeit zwischen Domino’s und
Franchisepartner Thomas Lex. Wahrend der Planungs- und Umbauphase entstand ein Konzept, das die Starken
beider Partner verbindet und erfolgreich wahrend des laufenden Betriebs integriert wurde.

,ES war von Beginn an eine Zusammenarbeit auf Augenhdhe. Da hat es richtig gefunkt zwischen uns und genau
diese besondere Energie spurt man auch in diesem Projekt. Gemeinsam mit Thomas Lex haben wir etwas
geschaffen, das es in dieser Form bisher nicht gab“, sagt Tom Badura, Head of Franchise Development bei
Domino’s Deutschland.

Fir Domino’s steht die Eréffnung in Bramsche nicht nur fir einen weiteren Store, sondern fiir die Suche nach
neuen Wachstumsfeldern. Ziel des Pilotprojekts ist es, Erfahrungen mit Nachfrage, Abldufen und
Wirtschaftlichkeit zu sammeln und daraus Erkenntnisse flr zuklnftige hochfrequentierte Standorte abzuleiten.

.Bramsche ist unser Pilotprojekt, mit dem wir das Modell gezielt weiterdenken wollen. Das Projekt zeigt, dass
wir auch auRerhalb klassischer Standortformate neue Potenziale erschlieRen kdnnen®, erklart Hannah Schmidt
abschlief3end.
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Uber Domino’s Pizza Deutschland GmbH

Domino’s Pizza Deutschland ist mit rund 400 Stores, rund 180 Franchisepartner:.innen sowie tber 10.500
Mitarbeiter:innen Marktfiihrer im Bereich Pizza Home Delivery und gehoért zu den zehn gréften Gastro-
Franchisegebern. Die Marke mit dem rot-blauen Dominostein bereitet jahrlich 30 Mio. Pizzen zu. Dabei verfolgt
Domino's Pizza stets das Ziel, handgemachte Pizza, Pasta, Salate sowie Wraps, Chicken Snacks und Desserts
aus hochwertigen Zutaten schnell und frisch zu liefern. www.dominos.de
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